Contextsjabloon: Brand Guidelines
Doel van het template
Logo, kleuren, visuele taal en toepassingsregels. De basis waarop AI-gegenereerde visuals kloppen met je merk.
Laag: Identity | Updatefrequentie: Jaarlijks | Eigenaar: Brand / Marketing

1. Merkkern
Merkbelofte, positionering, tonaliteit in een zin.
Inhoud:
[INVULLEN]
2. Logosysteem
Primair logo, secundaire varianten, vrije ruimte, minimale afmetingen, don'ts.
Inhoud:
[INVULLEN]
3. Kleurenpalet
Primaire en secundaire kleuren met HEX, RGB, CMYK, Pantone.
Inhoud:
[INVULLEN]
4. Typografie
Lettertypefamilies voor headlines, bodytekst, code. Hierarchie en regelafstanden.
Inhoud:
[INVULLEN]
5. Beeldtaal
Fotostijl, illustratie, iconen, don'ts. Briefing voor AI-beeldgeneratie.
Inhoud:
[INVULLEN]
6. Lay-outprincipes
Grid, witruimte, compositie. Voorbeelden voor web, print, social.
Inhoud:
[INVULLEN]
7. Toepassingsvoorbeelden
Hero-banner, visitekaartje, slide deck, social post als referentie.
Inhoud:
[INVULLEN]
8. Don'ts en escalatie
Wat het merk beschadigt, wat goedgekeurd moet worden, wie goedkeurt.
Inhoud:
[INVULLEN]

Power-prompt 1: Template invullen
Je bent brand-lead en helpt me een gestructureerd brand-guidelinestemplate voor ons bedrijf op te stellen.

Maak een volledig brand-guidelinesdocument volgens onderstaande structuur. Markeer hiaten met [AANVULLEN].

1. Merkkern (belofte, positionering, tonaliteit)
2. Logosysteem (varianten, vrije zones, minimumformaten, don'ts)
3. Kleurenpalet (HEX, RGB, CMYK, Pantone, gebruikslogica)
4. Typografie (headline, body, code, hiërarchie)
5. Beeldtaal (fotostijl, illustratie, icons, briefing voor AI-beeldgeneratie)
6. Layoutprincipes (grid, whitespace, compositie)
7. Toepassingsvoorbeelden (hero, visitekaartje, slide, social)
8. Don'ts en escalatie

CONTEXT-INPUT:
[Voeg hier jullie bestaande brand assets, logobestanden, style guide en websitescreenshots in of toe.]

Output in Markdown met tabellen voor kleuren en typografie. Concrete waarden, geen adjectieven.
Power-prompt 2: Werken met het ingevulde template
Je hebt toegang tot onze brand guidelines (bijgevoegd). Gebruik ze als single source of truth voor elke merkbeslissing.

Bij elk antwoord:
1. Concrete aanbeveling met exacte merkwaarden
2. Verwijzing naar de relevante richtlijnsectie
3. Waarschuwing bij een merkconflict
4. Concrete volgende stap

MIJN VRAAG:
[Voeg hier je concrete taak in.]

Onderhouden door DECAID. academy.decaid.systems/nl/context-library/
